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Unsere Basis –
Das Markenmodell von Weißenfels

Rhowerk®

Zur Ausformulierung des Markenkerns der Tourismusdestination 
bestimmen wir ihre Positionierung (Ist-Zustand, USP), ihr Potenzial 
(Vision) und schließlich die Markenwerte, die durch sie verkörpert 
werden. All diese Bausteine ergeben das Markenmodell, aus dem 
eine Positionierung entwickelt wird.



Markenidentität
Markenmodell

Ehrlichkeit
Weißenfels weckt Sympathien als nahbare 
Kleinstadt. Die Abgehobenheit, die Großstädten 
häufig zugesprochen wird, ist hier nicht präsent. 
Stattdessen: Echte Begegnungen, Haltung, ehrlicher 
Austausch und pragmatisches Vorgehen. Die Stadt 
verspricht nichts, was sie nicht halten kann und 
versteht es, die Unterschiede zu anderen Städten 
(oder dem Rest der Region)  offen sichtbar zu 
machen, anstatt sie zu kaschieren.

Souveränität
Weißenfels ist stolz auf seine Andersartigkeit. 
In vermeintlichen Schwächen sehen wir 
das Positive und kommunizieren offen und 
selbstbewusst unsere Ecken und Kanten. Damit 
präsentieren wir uns erfrischend anders als 
andere Reiseziele, die Perfektion anstreben und 
um jeden Preis hohe Ansprüche erfüllen wollen. 
In Weißenfels hingegen wissen wir genau, wo wir 
stehen und sind in der Lage, mit dem zu arbeiten, 
was ist — und nicht, was sein könnte. Das zeigt 
sich in der historischen wie in der gegenwärtigen 
Machermentalität, der Schaffenskraft und 
Selbstverwirklichung vieler Kinder der Stadt.

Ursprünglichkeit
Weißenfels ist ursprünglich in jeder Hinsicht, 
ohne dabei rückwärtsgewandt zu sein. 
Ursprünglichkeit zeigt sich in der natürlichen 
Umgebung der Stadt, die Besucher auf 
unterschiedlichen Wegen — zu Fuß, mit dem Rad, 
auf dem Boot — erkunden können. Sie zeigt sich 
in der bewegten Geschichte als Residenzstadt, 
deren Spuren überall sichtbar sind und die 
den mondänen Charme früherer Zeiten 
versprühen. Und sie zeigt sich in der industriellen 
Vergangenheit als Standort für Schuh- und 
Stoffproduktion, deren verbliebene Strukturen 
sich Stück für Stück verändern. Hier lässt sich 
Wandel hautnah miterleben.

Weißenfels nimmt als Kultur- und  
Aktiv-Destination für Besucher 

einen festen Platz beim Streifzug 
durch die Region ein. Während 

andernorts der kulinarische Genuss 
in Vordergrund steht, ist Weißenfels 

eine etablierte Anlaufstelle für (Musik-)
Kultur und wirtschaftliche Historie 

der Region. Bekannt geworden als Ort 
mit Ecken und Kanten, behalten wir die 
langfristige Entwicklung im Blick und planen 
analog zur Weiterentwicklung der Stadt 
(Zuzug, Sanierung etc.) Konzepte, die auf 
das „neue Weißenfels“ abzielen: Migration, 
Zuzug und die Strahlkraft umliegender 
Großstädte bringen neue Perspektiven, 
Sichtweisen und kulturelle Besonderheiten 
mit, die Weißenfels mehr und mehr zu 
einer weltoffenen, gegensätzlichen und 
spannenden Kleinstadt machen, die ihre 
sympathische Bodenständigkeit behält.

Weißenfels ist der Rohdiamant des 
Saale-Unstruttals. Ein touristisch fast 
unentdeckter Ort, der seinen ganz 
eigenen Charme versprüht und sich 
damit vom Rest der Region abhebt: 
Geerdet, unprätentiös, ehrlich. 
Weißenfels muss keine Rolle spielen. 
Es ist nicht der Ort, wo Weingüter 
majestätisch auf sanften Weinbergen 
thronen. Hier finden nicht die Volksfeste 
statt, die die Massen anziehen. Es ist 
nicht die Heimat luxuriöser Boutique-
Hotels. Nach Weißenfels kommt, wer das 
Besondere hinter dem Normalen sucht, 
wer vergessene Schätze entdecken 
möchte und unerzählte Geschichten 
sucht. Weißenfels ist nicht nur das Tor 
zu einer Genussregion, sondern ein 
wichtiger kultureller Pfeiler. Die Ecken 
und Kanten der Saale-Unstrut-Region.

Was zeichnet 
uns aus?

Was können wir 
und warum?

Unsere
Mission

Leitsatz
Claim

anders entdeckenMarkenwerte, Positionierung und Vision 
ergeben gemeinsam folgendes Marken-
modell, aus dem das Soll-Image der 
Marke Weißenfels abgeleitet werden 
kann:

Unsere
VisionWas wollen  

wir?

Rhowerk®

Saalestadt Weißenfels

Stadt der unerzählten 
Geschichten



Markenwerte

+

Vision
Philosophie

Mission
Positionierung

Soll-Image
Leistsatz/Claim
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Markenidentität

Ableitung der  
Kommunikations- und 

Designstrategie
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Markenidentität 
Markenmodell
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Ableitung Markendesign



Markendesign
Ableitung Designstrategie

D i m e n s i o n  W e r t D i m e n s i o n  G e s t a l t u n g

ehrlich
bodenständig
authentisch

klar (keine Schnörkel, einfache Elemente)
verständlich
im Hier und Jetzt (crossmedial anwendbar)

souverän
selbstbewusst
reflektiert

inhaltebasiert (Wahrzeichen Schloss)
mutig in Farbe und Form –
prägnant

ursprünglich
natürlich
historisch

reduziert (ohne übertriebene „Deko“)
Historie wird transportiert
(Ecken und Kanten)

Rhowerk®
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Schriftfamilie



a a a
CD-Basiselemente
Schriftfamilie »Mark«

Rhowerk®

Schriftherleitung Mark:
Klarheit, Sachlichkeit, Geometrie
Klare Kante ZeigenAa
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CD-Basiselemente
Schriftfamilie »Mark«

Rhowerk®

Condensed

Narrow

Normal

Kontrast durch 
Laufweite



Nah dran
Anders entdecken
Georg Philipp F.

CD-Basiselemente
Schriftbeispiel »Mark Narrow«

01. 02.

Rhowerk®

Das hier ist Weißenfels. Mit all seinen Ortsteilen.  
In Sachsen Anhalt. In der Region Saale Unstrut. Hier 
kannst du alles machen — aber eben ein bisschen  
anders. Anders essen. Anders besichtigen. Anders  
erleben. Anders entdecken. 

Weißenfels ist ein bisschen anders — und zwar schon 
immer. Die Menschen? So sehr mit beiden Beinen im  
Leben, dass Schuhe zu unserem Markenzeichen wur-
den. Die Kultur? So besonders, dass wir unsere Künstler 
bis heute jedes Jahr aufs Neue feiern. Die Architektur? 
So atemberaubend, dass sie selbst leerstehend einen 
Besuch wert ist. Die Natur? So schön, dass man sie auf 
gleich mehreren Wegen erkunden sollte.

weißenfels-erlebnis.de



CD-Basiselemente
Schrift – Fallback-Lösung

Rhowerk®

Lesetext
Mark Book

Fallback-Lösung 
Montserrat Medium

ähnlicher geometrischer Grundkörper
uneingeschränkte Verfügbarkeit – kostenloser Google-Font
Nutzung: z.B. Korrespondenz

Unternehmensschrift
Anwendung: Lesetexte, & Headlines für Markenkommunikation 
und Werbemittel

Anders entdecken. Anders entdecken.

Unternehmensschrift
Headline
Mark Bold

Fallback-Lösung 
Headline
Montserrat Bold

Das hier ist Weißenfels. Mit all seinen Ortsteilen.  
In Sachsen Anhalt. In der Region Saale Unstrut. Hier 
kannst du alles machen — aber eben ein bisschen  
anders. Anders essen. Anders besichtigen. Anders  
erleben. Anders entdecken. 

Das hier ist Weißenfels. Mit all seinen Ortsteilen.  
In Sachsen- Anhalt. In der Region Saale Unstrut. Hier 
kannst du alles machen — aber eben ein bisschen  
anders. Anders essen. Anders besichtigen. Anders  
erleben. Anders entdecken. 
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Farbklima



CD-Basiselemente
Farbklima

Rhowerk®

Farbauszug

Die Vielfalt von Weißenfels drücken wir nicht einem statischen Farbton aus. 
Weißenfels lebt von Kontrasten und ist überraschend anders – kulturell und 
historisch. Wir greifen diesen Fakt inhaltlich auf und übersetzen ihn visuell  
mit Farbigkeit und Farbkontrasten. Weißenfels ist bunt! – Dabei heben wir uns 
bewusst souverän vom Farbklima des SUT ab.
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Formfindung Logo



Wir sind stolz auf den Staub von tausend Jahren.  
Und genau so glücklich, ihn abzuschütteln und aufzu­
polieren. Hier packen wir an und fallen auf. Geben uns 
die Hand und geben Gas. Gehen aus und gehen ab.  
Hören zu und machen Lärm. Laden ein und fahren raus. 
Blicken auf alte Zeiten — und gleichzeitig voraus. 

Rhowerk®

Markendesign
Essenz – Haltung



Weißenfels –
Tor nach Saale-Unstrut 

Wir sind das Tor.
Und so viel mehr als das.

selbstironisch, offensiv, –  
Gut, dann sind wir halt das Tor.
Ecken und Kanten bewusst 
ansprechen

Rhowerk®

Markendesign
Ableitung Designstrategie – Formfindung

Das Tor zu einer Vielzahl an 
unerzählten Geschichten.
Das Tor zum „Andersentdecken“.
Das Tor zu Vielfalt und zu einer 
Erlebnisregion.

Tor, Portal, Eintritt, Einblick, 
Empfang, Willkommen



Das Tor zur Saale-Unstrut Region

Rhowerk®



Markendesign
Ableitung Form
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Schloss Neu-Augustusburg

Saale
Direkt durch dieStadt



Markendesign
Ableitung Form
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½

½

Torbogen Fluss Weißenfels
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Logoentwicklung
Gestaltungsraster/Proportion

Rhowerk®

Ein echtes Eszett,
kein doppeltes S





Logoentwicklung
Key Visual

Rhowerk®



Logoentwicklung
Key Visual

Rhowerk®



HEINRICH SCHÜTZ
HAUS

anders entdecken

weissenfels-erlebnis.de

TIERPARK  
WEIẞENFELS

anders entdecken

SCHUHMUSEUM
WEIẞENFELS

anders entdecken

SOUND-SPAZIERGANG
HEINRICH SCHÜTZ

anders entdecken

NOVALIS
GEDENKSTÄTTE

anders entdecken

Markendesign
Anwendung – Plakate

Rhowerk®

weissenfels-erlebnis.de

weissenfels-erlebnis.de

weissenfels-erlebnis.de



8. HÖFISCHE

Romantisch musikalische WeinNacht in  
den Höfen der Stadt Weißenfels

Eröffnung am Weinberg 17 Uhr
Herzogliche Weinterasse (neben Fürstenhaus)

a
n

d
ers entd

ecken

Samstag, 18.06.2022
ab 18 Uhr

WEIN-NACHT

SCHUHMUSEUM
WEIẞENFELS

anders entdecken

a
n

d
ers entd

ecken

UNSERE
FÜHRUNGSANGEBOTE

a
n

d
ers entd

ecken

MUSIKALISCHER
SPAZIERGANG 7.— 16.10.2022

Markendesign
Anwendung – Werbemittel

Rhowerk®

anders entdecken

FREIBAD
WEIẞENFELSJe länger der Mensch  

Kind bleibt, desto  
älter wird er.
Novalis

a
nd

ers entd
ecken

Im Takt besteht 
gleichsam die Seele und 
das Leben aller Musik.
Heinrich Schütz

a
nd

ers entd
ecken

LASSEN SIE  
DIE SAU RAUS.

a
n

d
ers entd

ecken

Im Tierpark Weißenfels

RAD- UND
WANDERTOUREN

weissenfels-erlebnis.de

a
n

d
ers entd

ecken

Schütz22.de

anders entdecken

MUSIKFEST
SCHÜTZ22

18.10.  
6.11.2022

weissenfels-erlebnis.de weissenfels-erlebnis.de

weissenfels-erlebnis.de

weissenfels-erlebnis.de



anders entdecken

Rhowerk®

anders entdecken
FREIBAD
WEIẞENFELS

weissenfels-erlebnis.de

anders entdecken

ENTDECKE
LOST PLACES

anders entdecken

RAD UND
WANDERTOUREN

weissenfels-erlebnis.de

weissenfels-erlebnis.de



18.07.2022
KIRCHENMUSIK
ANDERS ENTDECKEN

anders
entdecken

KIRCHENMUSIK
ANDERS ERLEBEN

www.weissenfels-erlebnis.de

Rhowerk®



Martin Papke  — Oberbürgermeister 
Rathaus — Markt 1, 06667 Weißenfels 
T  03443/370201, F  03443/370334
martin.papke@weissenfels.de
www.weissenfels.de, www.weissenfels-erlebnis.de

anders entdecken anders entdecken anders entdecken

Rhowerk®

Version 1

Version 2 Vorderseite

Markendesign
Anwendung – Visitenkarte
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Markendesign
Anwendung – Briefbogen

Betreff: Muster

Amt: Fachbereich x
 Abteilung xxx
Gebäude: xxxxx
Zuständig: Frau/Herr xxx
Telefon: 03443 / 370-xxx
Fax: 03443 / 370-xxx
E-Mail*: xxx@weissenfels.de 
* nur für formlose Mitteilungen ohne elektronische Signatur

Internet: www.weissenfels.de

Hausanschrift:
Stadt Weißenfels
Markt 1 
06667 Weißenfels

Bankverbindungen: 
Sparkasse Burgenlandkreis
IBAN: DE51 8005 3000 3500 0894 01
BIC/SWIFT-Code: NOLADE21BLK
USt-IDNr.: DE 140027906

Volks- und Raiffeisenbank  
Saale-Unstrut eG
IBAN: DE58 8006 3648 0000 5002 00
BIC/SWIFT-Code: GENODEF1NMB
Steuer-Nr.: 119/144/50030

Sprechzeiten allgemein:
Mo 9:00–12:00 Uhr
Di 9:00–12:00 und 13:00–17:30 Uhr
Do 13:00–15:30 Uhr
Mi und Fr nach Vereinbarung

Stadt Weißenfels, PF 1251, 06652 Weißenfels

Ihre Nachricht vom Ihr Zeichen Unser Zeichen Datum

anders entdecken

Martin Papke  — Oberbürgermeister 
Rathaus — Markt 1, 06667 Weißenfels 
T  03443/370201, F  03443/370334
martin.papke@weissenfels.de
www.weissenfels.de, www.weissenfels-erlebnis.de



WEIẞENFELSER
SCHLOSSFEST

weissenfels-erlebnis.de

anders entdecken

WEIẞENFELS
FEIERT

weissenfels-erlebnis.de

Lorem ipsum dolor sit amet, consetetur sadipscing 
elitr, sed diam nonumy eirmod tempor invidunt ut 
labore et dolore magna aliquyam erat, sed diam 
voluptua. At vero eos et accusam et justo duo 
dolores et ea rebum. Stet clita kasd gubergren, no 
sea takimata sanctus est.

Lorem ipsum dolor sit amet. Lorem ipsum dolor 
sit amet, consetetur sadipscing elitr, sed diam no-
numy eirmod tempor invidunt ut labore et dolore 
magna aliquyam erat, sed diam voluptua. At vero 
eos et accusam et justo duo dolores et ea rebum. 
Stet clita kasd gubergren, no sea takimata sanc-
tus est Lorem ipsum dolor sit amet.

Weißenfels ist ein bisschen anders.

26.–28.08.2022
WEIẞENFELSER
SCHLOSSFEST

anders
entdecken

Rhowerk®

Markendesign
Anwendung – Veranstaltung (Flyer, Social Media)
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für Weißenfels

Vielen Dank  
für Ihre Aufmerksamkeit.
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Christian Majonek
Projektleitung

Marian Arendts

Rhowerk®

Markenidentität
Markendesign

M 0157/85060783
majonek@rhowerk.de

Markendesign
Markenkommunikation
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Unser Team für Weißenfels:

Thomas Kern

Markenidentität
Markenkommunikation
Textarbeit

mailto:majonek%40rhowerk.de?subject=Kommunikationskonzept%20Wei%C3%9Fenfels
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Hammer trifft Amboss.
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